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取締役副社長
文責：横田 郁夫

テーマ : 「○○○○○○○○○○○○○○○○○」

CEO代表取締役会長
檜垣 俊幸

ハイ、チーズ！って、写真を撮るとき、多くの人が笑顔を作るのはなぜなんだろう。

シャッターが切られるまでの数秒間で、スタンバイした笑顔が引きつったりするのに。

でも、確かに、笑顔は連鎖する。笑顔で接すれば、人も笑顔で応え、世界は広がっていく。

だから、まず、笑顔から始めよう。辛くなったときこそ、とりあえず、笑ってみよう。

とりあえず、笑顔。

■エンターテイメントとは「思い出産業」
私達のライフワークは、人の人生を如何に
楽しくするかにあります。それは、時代の
活性記号をどう把握するかになります。戦
後の日本に活力を与えたのは、「希望」と
「復活」への喜びでした。苦しさに耐え、
頑張る人々の姿や応援歌などで人々を支え
てきました。またある時は、不幸で耐え忍
ぶ物語を贈る事で、比較幸福実感を提供し
てきました。さらに時代は進み、高度成長
期では、反戦や平和に対する関心に世相が
変わり、様々な価値観の違いが生まれ、画
一化されない多様な価値を良しとする時代
となり、異民族、異宗教である海外の様々
なソフトを導入するようになりました。
さらに、バブル期となり経済優先の思考回
路で、人間の価値が偏差値という数値で表
される時代となったため、私達は感性に委
ねる芸術や美学概念を導入する事で時の息
吹を取り戻しました。そして、東日本大震
災や不安定な政治や新・世界緊張の時代に
向かった今日、私達の打ち出すソフトは如
何にあるべきかを模索する時代と成りまし
た。時代に合わすのではなく、時代をリー
ドしてゆく、社会矛盾を克服する意識改革
がなされるソフトであるべきなのです。時
代の矛盾は、「人口問題」「貧富の格差」
「宗教矛盾」などが、増々表面化してゆき
ます。
それは、地球規模の教育を司る機関が無い
と言う事につながります。思想の違いを個
性として「受け入れる美学」の啓蒙でもあ
ります。人口問題も貧富の格差も、地球規
模のシビリアンコントロールがなければ克
服できる問題ではありません。また、人類
は長寿の課題に向かっています。その勢い
は、まるで「津波」の様に奇襲をかけてや
ってきています。長寿のソフトは、これま
でのマーケティング概念で解決することは
できません。そこには、美学と医学と哲学
がコラボレーションした新しい概念（コン
セプト）が大切になります。それは、私達

の地球が時空間を彷徨う同じボートであるこ
とを実感できる、宇宙観と美学が必要かも知
れません。さらに、長生きを司るエンターテ
イメントの第六感性を刺激する予感ソフトが
必要なのかも知れません。

■悲しみは人生を短くする
そのためには、ポジティブ・マインドの形成
が大切であり、長生き産業としての記号論を
組み立てる必要があります。また、悲しみは
老化を招き、人生を短くするという事を伝え
てゆく必要があります。私達は産業に携わる
者ではなく、ソフト・ギミック創造に携わる
者なのです。私がよく言う「労力を売るな！
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COO代表取締役社長
岩澤 二三夫

～スペイン～

能力を売れ！」と言うのも、求められるデ・
マーケティング・ソフトであるためです。今
や、ＳＮＳの時代です。欲しいソフトは瞬時
に検索してインストールできる時代です。ゆ
えに「探されるソフトメーカーになれ。」と
いうことです。

■笑いは百薬の長
多くの人は、楽しい事が大好きです。何故？
それは、みんな長生きしたいからです。言い
換えれば、楽しい事や笑いは、どんな事より
も長生き出来るエモーショナル・ベネフィッ
トだからです。私達の仕事は、これらのソフ
トを創造する業務なのです。見えない心の産
業なのです。

○○○○○○○○○○○○○○○　○○ ○○○氏 a
d

ta
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事務所：ARTRICK ENTERTAINMENT（アートリック）http://artrick.com
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日時： 7月23日(火)18：00～ 20：00
講師：○○○○○○○○○○○○○○　○○ ○○ 氏

第12回 次回は …
AD塾

テーマ：「  ○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○○」

○○ ○○先生 プロフィール

受講者募集中！ 弊社社員までお問合せください。5/21(火)まで受付。>>> 
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噴水ですって
！

アメリカ合衆国 28.funny sculpture（変わった噴水） コロンバ
スにある噴水ですが、一体作者は何を考えて作ったのでしょう
かという疑問が沸きました。尽きる事の無い永遠の噴水です。

Executive Producer
平田 元春　

｢危機管理｣って知ってますか？ 「危機（リスク）」が発生しないような予防体制を整

備・構築すること、また、万が一「危機（リスク）」が

発生してしまった場合に、その「危機（リスク）」が拡

大しないよう、事後対応を行い手当てをすること。

さらには、二度と発生しないように再発防止策を企

画・立案・推進することが「危機（リスク）」を「管理（

マネジメント）」するということなのです。リスクマネ

ジメントを疎かにしていれば、そのリスクが会社の

存亡に関わる事態にまで拡大することもありえま

す。(信用が無くなれば仕事が無くなります)毎年、

大手企業の「危機管理セミナー」をお手伝いしてい

ます。製品・商品の不具合に対してのクレームの

対処の仕方や記者会見の応答の仕方で、結果が

変わるのを見ていると､怖さを感じました。

＜危機管理とは何か？＞
危機管理とは、リスクへの対処であり、自然や人
がもたらす危険のリスクと共存し､それらがもたら
す災害に対処できるようにすることです。
会社にとっての「危機管理」「リスクマネジメント」
は、文字どおり「危機（リスク）」を「管理（マネジメ
ント）」することです。「危機（リスク）」とは、会社や
取締役に対して経営上の損失やマイナスダメージ
を与える要因すべてのことをいいます。会社の企
業秘密や個人情報が漏洩すること、従業員に対
するセクシャルハラスメント等、会社にとっての
「危機（リスク）」は数多く想定されます。

してますか？
＜身近にも有った｢危機管理｣＞
家庭での危機管理を「防災」「被害防止」から考え

ると、「家庭」単位で防災をしっかり見直そうという

ことになります。災害とは、私たちが生活する自

然環境と社会環境に、突然発生する大規模な変

化であり､それによって創られる新しい現実の中

で、個々の人生と地域社会の再建が求められる

事態なのです。

＜結論=個の時代へ＞
会社→個人、行政→各家庭。

最近では､各家庭で水と食料の備蓄をしなさい。

もしもの時には､直ぐに帰らずに会社にいなさい。

集まる所を決めておけ。行政に頼る前に各家庭

で守る。と言われています。

～会社で！家庭で！～

時代を活性化させる〈記号〉を見つけよ！



これがバイク好きの日常会話

缶コーヒー片手に自慢のバイクへの愛を語るが如く  

　皆さんはじめまして！ 5 月 7 日より AD プロジェクトに入社しました初瀬川裕介と申します。前職はバイク雑
誌などを発行している出版社で、編集を 4 年担当した後、広告営業に異動になり、バイク業界を彷徨い歩いてお
りました。そもそも僕はバイク業界での仕事を志望していたわけではありません。本来は雑誌編集者になりたい、
という想いが先に立ち、飛び込んだのがたまたまバイク雑誌だったのです。そんな僕がバイクメーカーの PR を担
当することになるとは……。人生わからんものです。さて、せっかく頂戴した自己紹介の機会なので、業界人ら
しく自慢の愛車達をご紹介しようかと思います。

Producer
初瀬川 裕介

←愛車NO.1はアメリカのビューエル社が製造していたXB12Ssというマシン。ビューエ
ルとはハーレーのエンジンを搭載したスポーツバイク、という意味不明ともいえるコ
ンセプトを掲げる変態メーカー。発表時「そもそもハーレーが速く走ってどうする!?」
と世界中で突っ込まれたのはいい思い出です。が、乗り味は最高の一言。1200ccとい
う大排気量エンジンが低回転から怒涛のトルクを発生し、不用意にアクセルを開けよ
うものならホイルスピンは必至！ 他にも車体各部に変態的なメカニズムを多数搭載し
ているのですが、細かい話を聞きたい方は初瀬川まで直接どうぞ。さて、かくも素晴
らしき変態メーカービューエル社、ハーレー社の傘下のメーカーとして活動していた
のですが、09年に売り上げ不振を原因に市場から撤退してしまいました。創業者であ
るエリック・ビューエルが沈痛な面持ちで撤退を表明する動画をHPで見たときは悲し
かったなぁ。

→愛車NO.2はカワサキのGPZ900R Ninjya。こちらは上のビューエルとは異なり
(失礼)バイクヒストリーにその名を刻む、名車の中の名車なのです。Zを代表と
する多くの空冷エンジンを搭載した名車を送り出してきたカワサキが、84年に
満を持して発表した水冷エンジン搭載車がこのバイクなのです。いまだに熱心
なファンも多く、またカスタムベースとしても人気が高いモデルで、中古車雑
誌を開けば換骨奪胎カスタムされ尽くしたニンジャを目にできるはずです。こ
ちらも乗り味は最高！ 並列4気筒エンジンが奏でる『オォォォォォーン』とい
う咆哮が俄然ライダーを”その気”にさせます。ただし、古いバイクらしく死ぬ
ほど重いのが玉にキズ。

　さて、ここぞとばかりに愛車自慢をさせていただきましたが、実はこの二台、絶賛車検切らし中につき乗るこ
とができません。もうこの子たちを手放してアプリリアの RSV4 に手を出そうか…、とも思わないでもないですが、
近いうちに車検場に行くつもりなので、車両運搬の際は皆様のお力添えを頂ければ幸甚に存じます。

Knowing Origins: ルーツを知る大切さ

Producer
宮崎詩子　　

日    時：2013年6月～7月　　
種    類：舞台制作

　5 月から約 1ヶ月間の稽古に入り、ついに 6 月
2１日から始まりましたミュージカル忍たま乱太
郎第 4弾再演！只今（原稿記入時）真っ最中です。
私自身も第 2 弾の初演から携わり、あっという間
に 6作品目に突入となりました。
「忍たま乱太郎」は、一般的にはＥテレで放映さ
れているアニメだったり、朝日小学生新聞に掲載
されている原作漫画、「落第忍者 乱太郎」でご存
じの方が多いのではと思いますが、『ミュージカ
ル「忍たま乱太郎」』は、原作やアニメとは異なり、
忍術学園の六年生を中心に据えたオリジナルのス
トーリーで、主役級のキャストにはいわゆるイケ
メン俳優が揃えられています。来場者はみごとに
99％が女性！ 20 代が 3 割 5 分で、10 代から 40
代までと客層は幅広く、同作品を 2 回以上観ると
いうお客様が、なんと 7割もいらっしゃいます。

ています。公演を重ねる度にお客様の中で一体感
が生まれてくるような独特の空気感はショー運営
をしていた私にとって懐かしく、「お客様と作り
上げる作品」であるという共通点があります。た
だテーマパークと違う点は年間パスでリピートさ
れるお客様が多いのに対し、忍みゅ (※) は 6,300
円のチケットを毎回購入して来てくださっている
ということ。一番多い方で全日程 15 公演全て行
きます！というお客様もすでに数人は耳にしてい
ます。（約 10 万円の出費！…凄いですm(_ _)m）
今回の劇場は、前回のサンシャイン劇場と違って、
通常ヒーローショーを行っている、東京ドームシ
ティ シアターＧロッソです。ステージの仕様が
サンシャインと大きく違うこともあり、４弾再演
はあらゆるシーンに渡り細かい演出変更が加えら
れました。お客様にも今回の「小さな変化」はと
ても評判が良く、楽しんで頂けているようです。
千秋楽まであと１５公演。キャストスタッフ一同、
体調を万全に、皆が笑顔で美味しいお酒が酌み交
わせるように、七夕の千秋楽まで頑張ります！！
※忍みゅ…ミュージカル忍たま乱太郎の略称。みゅんたまとも呼ばれます

初日公演直前の円陣。みんなの熱い緊張感が漂います

ミュージカル忍たま乱太郎第4弾再演

2013年6月21日（金）～7月7日（日）
東京ドームシティ　シアターGロッソ
http://www.musical-nintama.com/

M U S I C A L  N I N T A M A  R A N T A R O

©ミュージカル「忍たま乱太郎」製作委員会
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アンケートからも
読み取れるのです
が、「同じ作品を
何度も観ること
で、小さな変化を
探して楽しむ」お
客様が多いと感じ
ます。私はテーマ
パーク出身なので
すが、当作品のリ
ピーターの感覚
が、テーマパーク
のそれに類似して
いると常日頃感じ

　この度、仕事ではありましたが、6月にヨーロッ
パを回る事でき、色々な国のさり気ない「クリエ
イティブ・アート」を発見してきました。クリエ
イティビティ―は必ずアートを生み出し、ちょっ
とした工夫とユーモアであらゆる作品が作り上げ
られるのです。
　先ずは、イギリス。ロンドンの街角で観たサプ
ライズ感がある演出がとても楽しかったストリー
トパフォーマーです。ふつうに自転車に乗ってき
て、急にその自転車を分解し始め、担いでいた大
きなナップサックからシンバルやバスドラムペダ
ル等の備品を取り出し、あっという間にドラム
キットに変身！それをまた器用に演奏していまし
た。また、地下鉄駅前に立っていたドアマン風紳
士。６月にして暑苦しい恰好をしているなと思っ
たら、急にダンスをし始め、周りのお客さんを巻
き込むパフォーマーでした。

　最後は、我らが日本の航空会社のアート。長
時間のフライトで到着寸前に出された「エアー
くまモン」。今ではおなじみの熊本県のゆるキャ
ラ「くまモン」が採用され誕生したコラボ機内
食。メニューも春雨スープに野菜や鶏の具材が
入っている、熊本のご当地フード「太平燕（タ
イピーエン）」がくまモンの付いたリーフレッ
トやパッケージとサーブされます。とてもカラ
フルで見た目も楽しく、また味もなかなか。

     次はオランダで見つけた
ちょっとしたアート。ある
工場で見かけた掃除道具の
保管場所がユニークでした。
尋ねたところ、道具が戻さ
れていない場合、何が無く
なっているかすぐ分かる様、
 そのイラストが描かれており、作業員もそれを
見ると自然と無くなっているものが気になり、
探して戻すそうです。

 フタはアルミなのですが、　
本体がペットボトルの素材で
できているソーダ缶も見た目
が面白く、思わず購入しまし
た。エコを意識しているので
しょうか？

　全てご紹介しきれな
いのが残念なのです
が、皆様も海外へ行か
れる際は、そのちょっ
としたクリエイティビ
ティ―にも注目してみ
てください。

Ｅ－通信
　イギリス・

オランダ・日
本編

Associate Producer
広川 映里夏

デザインで表現するホスピタリティ

浦山 善明

初めてこういうのを見ました 

　皆様は下の写真の建物をご存知でしょうか？何とこれらの建物・・・とある信用金庫の店舗なのです。

写真の左側から、「leaf」「虹のミルフィーユ」「レインボーシャワー」というテーマで作られており、銀行ではお
なじみの看板は一切存在しません。それぞれが非常に特徴的なデザインであるため、ファサードそのものが看板
の役割をはたしているようです。さらに店内もテーマに合わせた作りとなっており、デザインはもちろんインテ
リア等の細部に至るまでこだわりが見られます。
「1 秒でも長く居たくなる信用金庫にしたい」という願いから、設計デザインを担当されたエマニュエル・ムホー
さんは自然と街が溶け込むように、そして足を運んで頂いたお客様が来る度にリフレッシュできるようにとこれ
らをデザインしたそうです。沢山の自然の光が降り注ぎ、まるで洒落たカフェのように色とりどりのインテリア
に囲まれ、銀行と言えば閉鎖的で、中では職員と対峙するような独特の緊張感がありますが（あくまで個人的な
イメージですので悪しからず）、これらにそれはないように感じます。
一概に全てがこのようにすべきだとは思いませんが、独自のアプローチでホスピタリティを表現している姿勢に
感心するとともに、そのホスピタリティ精神で簡単にお金を貸してくれないかなぁと淡い期待をするのでした・・・

忙しい中でも、ついつい足を運びたくなるような佇まい

SCAJ 2013 （ジャマイカコーヒーブース）

大島 有貴
 コーヒーの魅力を伝える新メニュー

日    時：2013年9月25日(水)～27日(金)　　
会    場：東京ビックサイト 西4ホール
種    類：企画・運営

今年の 9 月に開催される「SCAJ2013」。今年で 10
周年を迎える SCAJ は、日本国内外からコーヒー関
連企業 200 ブースが集う日本最大のスペシャルティ
コーヒー展示会です。世界を代表する生産国からの
選りすぐりのコーヒー豆の展示や試飲・試食を行っ
ている本イベントで、私はジャマイカコーヒーブー
スの企画・運営を担当しております。SCAJ を通じて、
よりいっそう世界の方々にジャマイカのブルーマウ
ンテンコーヒーの魅力を知っていただくため、

この中のどれを味わえるかは当日のお楽しみです !! 是非当日会場にお越しください !! お待ちしております !!

コーヒーきなこわらび餅 コーヒーカステラ

コーヒー豆クッキーコーヒーところてん

コーヒーパウンドケーキ

ブルーマウンテンを使った新・スイーツメニュー案を特別に大公開 !!

本番当日はブース内にてブルーマウンテンコーヒー
を使ったスイーツを皆さまに提供させていただく予
定です !! 提供させていただく新メニューは、今後何
度も試食会を重ね、数点に絞る予定です。去年はブ
ルーマウンテンコーヒーを使ったコーヒーゼリーを
提供させていただき、予想をはるかに超える大勢の
方に試食をしていただきました !! 今年は昨年を凌ぐ
勢いで、より多くの方にジャマイカブルーマウンテ
ンコーヒーの魅力を広めていきたいと思います !!

ブルーマウンテン
コーヒーの
花蜂蜜

ブルーマウンテン
コーヒーの農園で
とれる蜂蜜


